
Abu Ghannam, Bashar, Weismayer, Christian y
und Wurzer, Marcus
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12 Befragungswellen12 Befragungswellen 

Selbstausfüller über Web

Standardprogramm: monatlich 
/Z sat themen monatlich/Zusatzthemen: monatlich

Incentives: EintrittskartenIncentives: Eintrittskarten, 
Getränk/Popcorngutscheine,  &  Verlosungs-
Hauptpreise 



Samplegröße: 5.000 TeilnehmerInnen



GeschlechtGeschlecht  
◦ 3.221 Frauen (60%)
◦ 2 159 Männer (40%)2.159 Männer (40%)

AlterAlter 
◦ Durchschnittsalter ~28 Jahre

(01–19 Jahre) 21%
(20–29 Jahre) 48% 
(30–99 Jahre) 31% 



Wie oft?Wie oft?
◦ 47% mehr als zwölf mahl im Jahr.
◦ 38% mehr als sechs Kinobesuche pro Jahr38% mehr als sechs Kinobesuche pro Jahr

HauptzweckHauptzweck
◦ 36% Film bzw. inhaltliches Interesse
◦ 10% Gesellschaft von Partner und Freunden
◦ 53% beide Beweggründe gleich wichtig



Becouse :
◦ 38% Kino ist für mich gut zu erreichen
◦ 27% in diesem Kino fühle ich mich wohl
◦ 11% Kino bietet ein gutes Rahmenprogrammg p g
◦ 10% Filmprogramm ist besonders ansprechend
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Cineplexx
Wienerberg

Apollo UCI Kinow elt
Millennium City

Cineplexx
Donauplex

Cineplexx
Palace

Reichsbrücke

Cineplexx Wien
Auhof

Artis
International

Village Cinemas
Wien 3 Center

Lugner Kino
City

Hollyw ood
Megaplex im
Gasometer

Votiv Kino

Top 11-Kinos


